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你在投資亞洲嗎？
更高的收入，更低的家庭債務
• 收入上升使中產階層不斷擴大
• 家庭債務比重降低
• 儲蓄與貸款

收入上升使中產階層不斷擴大

Source: Goldman Sachs Global Investment Research, Mirae Asset Global Investments (2015)

• 在過去，由已開發市場主導的投資循環，已經漸漸由新興市場中產階級的生產和儲蓄所取代，其最
大特點是消費水準的增加。

• 因中產階層擴大而產生的消費主題才剛剛開始，預期在未來數十年裡仍可發光發熱，特別是亞洲。

Source: World Bank, The New Global Middle Class: A Cross‐Over from West to East, Brookings Institution (Kharas and Gertz); Accessed June 
2015

亞洲人均GDP(LHS) 
最終消費支出(RHS)

亞洲消費持續增加
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家庭債務比重降低
相對於2008年金融危機時的高財務槓桿及低利率，亞洲家庭可支配所得提高，加上相對低的家庭債務，
使得家庭消費大幅增加
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城市人口與人均GDP

儲蓄與貸款

亞洲住宅及消費貸款占GDP比重持續上漲
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Source: Swiss Re; IMF, World Economic Outlook Database (October 2014)

•本基金（含境外基金）經金管會核准或同意生效，惟不表示絕無風險。基金經理公司以往之經理績效不保證基金之最低投資收益；基金經理公司除盡
善良管理人之注意義務外，不負責本基金之盈虧，亦不保證最低之收益，投資人申購前應詳閱基金公開說明書。本文提及之經濟走勢預測不必然代表
本基金之績效，本基金投資風險請詳閱基金公開說明書。有關基金應負擔之費用（含分銷費用）已揭露於基金之公開說明書或投資人須知中，投資人
可至公開資訊觀測站或境外基金資訊觀測站中查詢。投資人若經由銷售機構申購基金，在持有期間，總代理人或銷售機構仍持續收受經理費分成報
酬，另應自行至各銷售機構網站查詢最新之通路報酬相關資訊，未來通路報酬分成或費率異動時亦同。
•匯率走勢亦可能影響所投資之海外資產而使資產價值變動。本基金投資涉及投資於新興市場部分，因其波動性與風險程度可能較高，且其政治與經濟
情勢穩定度可能低於已開發國家，也可能使資產價值受不同程度之影響，投資人申購前應詳閱基金公開說明書。【未來資產投信獨立經營管理】

壽險給付與人均GDP 

數百萬人從鄉村牽移到城市，為了追求更好的生活水準，尤其是中國，從勞力密集型轉移到服務業
為基礎導向，城市的生產價值鏈也提升

人均GDP (PPP, USD) 60,000

50,000

40,000

30,000

20,000

10,000

0
20                     30                     40                 50                      60                     70           80                     90                     100    

城市人口比重 (%)Source: World Bank, Mirae Asset Global Investments (June 2015) 
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Source: CEIC, Credit Suisse (2014)
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相較於已開發國家，金融服務持續滲透亞洲，貸款金額溫和的擴張，依馬斯洛的需求層次理論而言，
消費者已邁入追求自我實現層次。在中國、香港和新加坡，壽險公司提供相當優渥的保險給付，給長
壽、有退休金規劃及子女教育規劃的高資產消費者。在印度、印尼及菲律賓，銀行則提供貸款給數以
百萬夢想擁有房子與車子的消費者。

消費 住宅


